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MEDIASET
TAPPE PRINCIPALI EVOLUZIONE OFFERTA VIDEO 

20252018 2021 20242023

Ulteriore fase di forte crescita trainata da:

• sinergie distributive TV - DIGITAL 

• arricchimento dell’offerta AVOD con contenuti 
«digital only» 

Mondiali di Russia:
introduzione della 

nuova User 
Experience 
Mediaset

Fusione con Infinity:

la piattaforma OTT si 
arricchisce dei 

contenuti di Cinema, 
Serie TV e Calcio.

Nasce il Brand Mediaset 
Infinity

2022

FIFA WORLD CUP

Nel 2025 superato

1 miliardo
di ore di streaming video
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DAL 2022 AL 2025 SONO PIÙ CHE RADDOPPIATE LE ORE
DI STREAMING VIDEO SU MEDIASET INFINITY

Tempo speso - milioni di ore

109 mln

85 mln
71 mln

111 mln
125 mln

113 mln
124 mln

194 mln 197 mln 193 mln
185 mln

249 mln 249 mln

218 mln
227 mln

263 mln

50

102,5

155

207,5

260

312,5

Q1 '22 Q2 '22 Q3 '22 Q4 '22 Q1 '23 Q2 '23 Q3 '23 Q4 '23 Q1 '24 Q2 '24 Q3 '24 Q4 '24 Q1 '25 Q2 '25 Q3 '25 Q4 '25

2022

2025
Tempo Speso ancora 

moltiplicato

X 2,5
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NEL 2025 SUPERATO IL MURO DEL MILIARDO DI ORE
DI «STREAMING»

Nel 2025 superato

1 miliardo
di ore di streaming video

Nel giorno medio 2025:
2,1 milioni

di Device Viewer’s
Unici

74 minuti 
di consumo video 

unitario
X



6

CONFRONTO 
TOTALE 
EDITORI
2025 E 2026

PROGRESSIVO AL 28/2. FONTE: AUDITEL DIGITALE
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CONSUMI DIGITAL – VIDEO VISTI ANNO 2025
TOTALE EDITORI 

FONTE: AUDITEL DIGITALE

0 2,25 4,5 6,75 9 11,25 13,5

Mediaset

Rai

Sky

Discovery

La7

11 mld  

4 mld  

4 mld  

0 mld  

0 mld  

57%

21%

20%

1%

1%

Quote %VIDEO VISTI (LS)

+6%
vs 2024

/ GENNAIO – DICEMBRE 2025 
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CONSUMI DIGITAL – TEMPO SPESO ANNO 2025

FONTE: AUDITEL DIGITALE

TOTALE EDITORI / GENNAIO – DICEMBRE 2025 

0 200 400 600 800 1.000 1.200

Mediaset

Rai

Sky

Discovery

La7

1.058

811

169

29

23

+12%
vs 2024

Quote %TEMPO SPESO (milioni di ore)

39%

8%

1%

1%

51%
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CONSUMI DIGITAL – TEMPO SPESO STAGIONE ‘25-’26

FONTE: AUDITEL DIGITALE

(PROGRESSIVO AL 28/2)

Mediaset

Rai

TEMPO SPESO STAGIONE ’25 -’26 (milioni di ore) Quote %

Nella stagione TV in corso, 

Mediaset sopravanza RAI, in termini di Quota Auditel Tempo Speso, di

10 punti percentuali

50%

40%
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PROGRAMMI – TOP 10 PER INTERAZIONI SOCIAL 

FONTE: SHAREABLEE COMSCORE  TITOLI MEDIASET

ANNO 2025 / GENNAIO – DICEMBRE 2025

0 20 40 60 80 100

Verissimo

Amici

X Factor

Che Tempo Che Fa

Festival di Sanremo

Le Iene

Striscia la Notizia

Tg1

Grande Fratello

Zelig

87,9

81,3

53,7

52,2

49,7

37,2

36

35,2

34,4

24,5

INTERAZIONI SOCIAL (milioni)

6 dei primi 10
programmi per 

interazioni social 
2025 sono Mediaset 



11

PROGRAMMI – TOP 10 PER ORE DI VISIONE

FONTE: AUDITEL DIGITALE

ANNO 2025 / GENNAIO – DICEMBRE 2025

0 10 20 30 40 50 60 70

Uomini e donne

Tradimento

Segreti di famiglia

Mare fuori

Amici

La forza di una donna

Il paradiso delle signore

La promessa

La notte nel cuore

Temptation Island

65

48

46

45

34

33

33

29

27

25

8 dei primi 10
programmi per 
Tempo Speso

2025 sono Mediaset 

RANKING TOTALE TEMPO SPESO (milioni di ore)
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UTENTI REGISTRATI MEDIASET

Nel 2025 gli Utenti registrati Mediaset hanno superato i 

23,6 milioni

e la quota di consumi video che avvengono sotto 
registrazione supera il

90%
dei consumi totali
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TOTAL AUDIENCE 
2025 PROGRAMMI 
MEDIASET
DIGITAL 
COMPLEMENTARE 
ALLA TV

FONTE: AUDITEL DIGITALE
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TOTAL AUDIENCE: TOP 10 PROGRAMMI MEDIASET 

VALORI ESPRESSI IN MIGLIAIA. IL DATO DEI PROGRAMMI ANCORA IN ONDA SI RIFERISCE AL DATO MEDIO FERMO AL 15 FEBBRAIO

PER ASCOLTO DIGITAL AGGIUNTIVO

703
580

514

356 355
293 286 267

• Dati aggiuntivi rispetto ai dati Auditel classici
• Con ADV inserita ad hoc
• Con impaginazione ad hoc
• Target caratterizzato da profilo complementare

TARGET INDIVIDUI – AUTUNNO 25-PRIMAVERA 26

ASCOLTO 
DIGITAL

AGGIUNTIVO 
(LIVE 2ND SCREEN +

VOD +28)

879
827
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TOTAL AUDIENCE: TOP 10 PROGRAMMI MEDIASET 

VALORI ESPRESSI IN MIGLIAIA. IL DATO DEI PROGRAMMI ANCORA IN ONDA SI RIFERISCE AL DATO MEDIO FERMO AL 15 FEBBRAIO

PER % ASCOLTO AGGIUNTIVO
TARGET INDIVIDUI – AUTUNNO 25-PRIMAVERA 26

+22,0%+24,3% +21,0%
+29,3% +22,9%

100 = 
ASCOLTO MEDIO TV

(LIVE+VOSDAL)

+11,5%+14,8% +10,4%+16,9% +12,2%

ASCOLTO 
DIGITAL

AGGIUNTIVO 
(LIVE 2ND SCREEN +

VOD +28)
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Alla luce di questi risultati, Mediaset ha 
accelerato il lancio 
di un progetto di integrazione e di 
internazionalizzazione
delle proprie operazioni digitali che, già 
nel corso del 2025,
ha portato Mediaset Infinity 
in Spagna.
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UNIFICAZIONE DEL BRAND

FINO A GIUGNO 2025 DA GIUGNO 2025

Italia Spagna In Italia e Spagna
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UN PRODOTTO DIGITALE UNIFICATO AL SERVIZIO
DELLA STRATEGIA INTERNAZIONALE DI MFE

Esperienza Utente

Tecnologia

Brand e identità visiva

Modelli di business

Operations

Prodotto digitale unificato in termini di:
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CONFRONTO 
MFE
VS
PRINCIPALI 
BROADCASTER 
EUROPEI

FONTE: TRIMESTRALI BROADCASTER
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DIGITAL – CONFRONTO MFE VS

FONTE: DATI UFFICIALI TRATTI DALLE TRIMESTRALI DEI RISPETTIVI BROADCASTER. * RIELABORAZIONE INTERNA SU DATI ATRESMEDIA

PRINCIPALI BROADCASTER EUROPEI

PIATTAFORME BVOD TERRITORI STREAMING HOURS
(Primi 9 mesi 2025)

ITA / ES / DACH 1.576 milioni ore

FR / B / CH / LUX 834 milioni ore

DE 517 milioni ore

FR 490 milioni ore

ES 190 milioni*

MFE



22

INCONTRO
CON LA STAMPA
IL DIGITALE MEDIASET

MILANO 18.03.2026


	Diapositiva 1
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 22

